Greenwashing bei Aldi -
foodwatch: Handelskonzern
muss irrefuhrende
Klimawerbung auf Milch
stoppen
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Pressemitteilung

Berlin, 22. Juni 2022. Die Verbraucherorganisation foodwatch
hat Aldi aufgefordert, Milch nicht mehr als ,klimaneutral” zu
bewerben. foodwatch kritisierte, dass Aldi bei der ,Landmilch“
seiner Eigenmarke FAIR & GUT keine ernsthaften MaBnahmen zur
Reduktion der Treibhausgasmissionen durchfuhre. Stattdessen
setze der Discounter auf Kompensationsprojekte, mit denen die
CO02-Emissionen angeblich ausgeglichen werden sollen. Zwei
dieser Projekte seien jedoch hochst fragwurdig, unter anderem
eine Eukalyptus-Monokultur in Uruguay, in der Glyphosat
gespritzt wird. Das ZDF-Magazin Frontal berichtete am
Dienstagabend uUber das Projekt. Milch sei aullerdem kein
besonders klimafreundliches Produkt und solle deshalb
grundsatzlich nicht als ,klimaneutral” beworben werden, so
foodwatch.

,Greenwashing mit Klima-Labeln liegt im Trend - die
vermeintlich klimaneutrale Aldi-Milch ist ein Musterbeispiel
dafur. Der Discounter rechnet ein per se nicht
klimafreundliches Produkt mit fragwirdigen C02-Zertifikaten
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grin“, Kkritisierte Manuel Wiemann von foodwatch.
,Verbraucher:innen kénnen sich auf Klima-Werbung dberhaupt
nicht verlassen. Wir brauchen ein Verbot von Umwelt-Werbeligen
und endlich wirksame Klimaschutz-Gesetze, die auch die
Landwirtschaft in die Pflicht nehmen.*“

Die als ,klimaneutral” beworbene FAIR & GUT Landmilch 3,8 %
Fett Milch wird als Eigenmarke bei Aldi Nord und Sud
vertrieben und von der Molkerei Gropper hergestellt. Obwohl
die Aldi-Milch bereits seit November 2020 als ,klimaneutral”
verkauft wird, stelle Aldi keine effektive Reduktion der
Treibhausgas-Emissionen sicher, kritisierte foodwatch. Die
Molkerei Gropper, und damit auch Aldi, hat nach eigenen
Angaben noch nicht einmal einen Uberblick dariber, wie hoch
der CO02-Ausstoll der Milchlieferbetriebe tatsachlich ist. Erst
bis Oktober 2022 sollen die genauen Emissionswerte der
Rohmilch vorliegen. Verbindliche ReduktionsmaBnahmen fir die
Landwirt:innen fehlen bisher. »Wwenn uns die
Treibhausgasmissionen der einzelnen Milchlieferbetriebe im IST
vorliegen, konnen wir mit der Planung von ReduktionsmalBnahmen
starten”, erklarte Gropper in einer E-Mail an foodwatch. Dabeil
sind die Einsparungen auf den Hofen entscheidend, denn 89% der
Emissionen fur die Aldi-Milch stammen nach Angaben von der
Molkerei aus den Rohstoffen, also der Milchproduktion. Gropper
erklare zudem die Einhaltung von Tierschutz-Malnahmen als
Klimaschutz und bruste sich etwa damit, dass die Stalle nicht
mehr , Uberbelegt” werden, bemangelte foodwatch.

Statt die Emissionen der Milchherstellung konsequent zu
reduzieren, kauft Aldi zum CO2-Ausgleich Zertifikate wvon
Kompensationsprojekten. Zweil dieser Projekte sind laut
foodwatch-Recherchen hdchst fragwirdig. Das ZDF-Magazin
sFrontal” berichtete am Dienstag uber ein Aufforstungsprojekt
in Uruguay. In dem Projekt in Guarané werden Monokulturen aus
Eukalyptus angelegt. Dabei kommen die Pestizide Glyphosat und
Fipronil zum Einsatz. Aldi nutzt auBerdem Zertifikate eines
umstrittenen Waldprojekts in Tambopata/ Peru. Eine foodwatch-



Recherche hatte im vergangenen November gezeigt, dass das
Projekt nicht die Anforderungen an Kompensationsprojekte
erfullt und keine Klimaschutz-Zertifikate ausgeben dirfte. Der
Handelskonzern Rewe hatte die Zusammenarbeit mit Tambopata in
der Folge gestoppt.

,Statt den TreibhausgasausstofS vor Ort auf dem Bauernhof
soweit wie moéglich zu reduzieren, betreibt Aldi billigen
Ablasshandel. Der Discounter setzt zum Ausgleich der
Emissionen auf Eukalyptus-Monokulturen, 1in denen mit dem
Ackergift Glyphosat Artenvielfalt zerstort wird.
Verbraucher:innen, die der Umwelt mit dem Kauf der Milch etwas
Gutes tun mochten, werden dreist getauscht”, sagte Manuel
Wiemann von foodwatch.

foodwatch bewertet Klima-Werbung auf tierischen Produkten
grundsatzlich als kritisch. Dreiviertel aller
Treibhausgasemissionen der Landwirtschaft entfallen auf die
Tierhaltung. Will Deutschland seine Klimaziele erreichen, muss
die Zahl der Tiere und insbesondere der Kuhe drastisch
reduziert werden.

Der Handelskonzern Aldi Sud wurde vergangenes Jahr von der
Wettbewerbszentrale fur die Werbung mit ,erster klimaneutraler
Lebensmitteleinzelhandler” verklagt. Das Verfahren ist noch
nicht abgeschlossen.

Die Europaische Kommission hat im Marz einen Entwurf fur die
Regulierung von Umweltwerbung vorgelegt. Wenn die Richtlinie
vom Europarat und Europaparlament angenommen wird, mussten
Unternehmen Vorgaben erfudllen fur Klima-Werbung. foodwatch
begrut die Initiative zum Schutz der Verbraucher:innen vor
irrefuhrender Werbung, sieht jedoch grole Schlupflocher im
Gesetzesentwurf. So sei es weiterhin mdglich, klimaintensive
Produkte wie Fleisch, Heizol und Einweg-Plastik als
»klimapositiv” zu bezeichnen.

Links:



E-Mail-Petition: Aldi, stopp die Klimaluge!

Quellen und weiterfithrende Informationen:

Recherche zu den Klimaschutzmalnahmen bei der Aldi-Milch
Recherche zum Kompensationsprojekt in Guanaré, Uruguay
(Aufforstung)

ZDF Frontal Beitrag “Klimaneutral mit ALDI"?

Recherche zum Kompensationsprojekt in Tambopata, Peru

(Waldschutz)
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foodwatch e.V.

Sarah Hauser

E-Mail: presse@foodwatch.de
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,Make 2021 Count“: Berliner
Green Tech Plan A startet
Petition, um Corporate
Greenwashing in der EU ein
Ende zu bereiten

geschrieben von Presseburo Plan A | 22. Juni 2022
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Berlin, 13. April 2021. Nur wenige Tage nach der Bekanntgabe
der erfolgreichen Finanzierungsrunde uber 3 Millionen US-
Dollar startet Plan A, einer der fuhrenden Anbieter flr
softwarebasiertes C02-Emissions- und ESG-Management, heute
eine europaweite Bewegung gegen Greenwashing. Mit der Kampagne
+Make 2021 Count” ruft das Berliner Start-up die EU auf,
einheitliche und verbindliche Transparenzstandards fur die
Bilanzierung von Kohlendioxidemissionen 1in europaischen
Unternehmen einzufuhren. Firmen, die sich als ,klimaneutral”
bezeichnen, sollen gesetzlich verpflichtet werden, ihren CO02-
FuBabdruck zu veroffentlichen. Der erste Schritt im Rahmen der
Kampagne ist die heute auf change.org gestartete Petition,
deren Ziel es ist, so viele Unterschriften wie méglich zu
sammeln, um die Themen Transparenz und Greenwashing
anschlieBend zu den Gesetzgebern 1in der Europaischen
Kommission zu tragen. Unterstitzt wird die Kampagne von
namhaften Unternehmen wie ecolytiq, Green City Solutions,
Onomotion, Joblift and Coya.

Warum 20217

Trotz eines Ruckgangs der Emissionen um etwa 5 % reichte das
Jahr 2020 nicht aus, um eine Trendwende bel den
Kohlenstoffemissionen herbeizufuhren. Deshalb konnte dieses
Jahr die letzte Chance sein, das im Pariser Klimaabkommen
verankerte Limit von 1,5 Grad globaler Erwarmung zu erreichen.
Eine wesentliche Voraussetzung dafur ist jedoch, dass es in
der EU endlich verbindliche Regularien gibt, die Unternehmen
dazu verpflichten, ihre Nachhaltigkeitsbemuhungen und
MaBnahmen zur CO02-Reduktion gegeniiber der Offentlichkeit
transparent offenzulegen.


https://plana.earth/
https://make2021count.plana.earth/
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Warum Greenwashing?

Es ist aktuell unmoglich, zwischen Firmen zu unterscheiden,
die wirkungsvolle Schritte zur CO02-Reduktion und -Vermeidung
unternehmen, und solche, die nur vorgeben, nachhaltig zu
agieren — ohne transparent uber etwaige Schritte und
Ergebnisse zu berichten. Somit verzerrt Greenwashing die
Realitat, dass die Mehrheit der EU-Unternehmen kein
ausgewiesenes (C02-Reduktionsziel hat.

Wenig verwunderlich also, dass 89 % der von Plan A in einer
Online-Erhebung befragten Fachleute der Meinung sind,
Greenwashing wirde nicht stark genug reguliert. Zugleich
wachst die Befurchtung, dass Greenwashing die Glaubwlrdigkeit
derer Unternehmen untergrabt, die tatsachliche Veranderungen
vorantreiben. Seit dem Launch im Jahr 2017 unterstutzt Plan A
Unternehmen dabei, Greenwashing zu vermeiden — mit einer
Software, die einen wissenschaftlichen Ansatz zur CO02-
Reduktion verfolgt und Transparenz uber die
Treibhausgasemissionen von Unternehmen schafft.
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Lubomila Jordanova, CEO von Plan A

Lubomila Jordanova, CEO von Plan A: ,Je langer es Raum fir
uberzogene Nachhaltigkeitsbehauptungen gibt, desto langer kann
Greenwashing existieren und echte Veranderungen verhindern.
Indem Unternehmen aber transparent, grundlich und glaubhaft in
der Offentlichkeit iiber ihre Emissionen berichten, kénnen sie
von sich selbst und voneinander lernen. Sie werden auch
erkennen, dass es keine schnelle Patentldosung fur eine
nachhaltige (CO02-Reduktion gibt, sondern dass es sich hierbel
um eine Reise handelt, die Engagement und
Verantwortungsbewusstsein voraussetzen.“

Gern steht Ihnen unsere CEO und gefragte
Nachhaltigkeitsexpertin Lubomila Jordanova fur ein Interview
zur Verflugung. Anfragen senden Sie bitte an press@plana.earth.

Pressemappen, Bildmaterial (© Plan A) sowie diese
Pressemitteilung konnen Sie sich hier herunterladen.

Weitere Informationen zur Petition finden Sie wunter
make2021lcount.com.

Uber Plan A

Plan A ist ein Start-up aus Berlin. Das junge Green-Tech-Unternehmen hat eine
wissenschaftlich fundierte Software-Plattform entwickelt, die es Unternehmen
ermoglicht, ihren 6kologischen FuBabdruck zu messen, zu managen, zu reduzieren und
zu reporten sowie ihre ESG-Performance zu verbessern. Mit seinen Software-as-a-
Service-Lésungen versetzt Plan A Unternehmen in die Lage, nachhaltig zu
wirtschaften, indem sie O0kologische Erkenntnisse in positive Geschaftsergebnisse

umwandeln.

Plan A wurde im Jahr 2017 gegrindet. Das Unternehmen hat bereits mehrere
Auszeichnungen erhalten, zuletzt den Digital Top 50 Award und den Digital Ventures
Social Impact Award der Boston Consulting Group. Lubomila Jordanova ist Mitgrinderin

und CEO des schnell wachsenden Unternehmens. Weitere Informationen unter

plana.earth.

Pressekontakt


mailto:press@plana.earth
https://drive.google.com/drive/folders/1Fk0aFVl3PK9qfkU_AY2uGBg66gEgQS0z
https://make2021count.plana.earth/
https://plana.earth/

Matthias Grinewald
Senior PR Manager
T. +49 157 5140 6386

E. press@plana.earth

W. plana.earth


mailto:press@plana.earth
https://plana.earth/

