Heute kaufe ich mit meinem
Produkt auch das Image eines
Unternehmens

geschrieben von Andreas | 10. Marz 2016

Reicht ,bio“ als Alleinstellungsmerkmal heute noch?

“Bio” 1ist heute eine erfolgreiche Marke und steht fur
naturlich, authentisch und verspricht gutes fur Mensch und
Umwelt. “Bio” ist auch ein Wachstumsmarkt mit Umsatzen 1in
zweistelliger HOhe und damit von hohem Interesse fur immer
neue Mitanbieter, nicht nur aus den typischen “Bio” und
“FairTrade” -Segmenten.

Von vielem gibt es bereit genug und taglich kommen immer neue
Angebote hinzu, die eine erfolgreiche Positionierung und eine
Markbehauptung vor immer neue unternehmerische Herausforderung
stellen.

Erreicht meine Botschaft, mein Angebot die Zielgruppe
uberhaupt noch?

Welches sind starke Alleinstellungsmerkmale und was kann ich
noch besser machen?

Wo steht mein Unternehmen 2019 und wie wachse ich erfolgreich
auf neuen Marktsegmenten?

Habe ich bereits eine passende Strategie, die strategischen
Partner, die mich bei meinen Ambitionen unterstutzen?

Dies sind nur einige von vielen Fragen, die sich Unternehmer
regelmallig stellen. Losungsansatze gibt es viele. Doch werden
bereits die richtigen Fragen in den Firmen gestellt um ein
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Geschaftsmodel erfolgreich voranzubringen?

Als “grune” Kommunikationsagentur fur Unternehmen und Marken
denken die “Grunen Helden” uber das ,Bio von morgen” nach und
sind der Meinung, dass dieses “typische
Alleinstellungsmerkmal” heute langst nicht mehr genugt. Mit
neuen Mehrwerten schaffen Unternehmer jedoch entscheidende
Wettbewerbsvorteile gegenuber der groBer werdenden Zahl an
Mitanbietern.

Grune Helden

Die Grunen Helden verstehen sich als Leuchtturm-Agentur des
,0ko-sozialen” Nischensegments. “Werbung fur die guten Dinge”.
Die Themen nachhaltiges Wirtschaften, faires werteorientiertes
Handeln, soziales Engagement leben die Kommunikationsstrategen
und Oko-Visiondre und sehen darin auch ihre Kernkompetenzen.
Ihr gut aufgestelltes Netzwerk baut die Agentur kontinuierlich
aus. Fur die strategische Online Kommunikation haben sie
zusatzlich die Plattformen ,EcoPress” — die grine Pressebox
sowie den ,Heldenblog“, das Konsumenten Online-Magazin,
erfolgreich positioniert.

Die ,Grinen Helden“ und “EcoPress” treffen Sie uUbrigens im
April auf der “Love Natural Love Organic” 2016 in Berlin Stand
J14 aber auch im Internet unter: www.gruenehelden.de

Kontakt

Grune Helden

strategische Unternehmens-,
Markenkommunikation fur die guten Dinge

Ansprechpartner
Andreas Sauer

Auf dem Sandberg 7
D 23919 Rondeshagen

Telefon: 04544-890746
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GRUNE WELLE KOMMUNIKATION
startet mit
Kommunikationsangebot an
Existenzgrunder und StartUps

geschrieben von Frank Brodmerkel | 10. Marz 2016

Miinchen, 23.02.16 — ,,Ganz frisch und heiR auf mehr!“ steht auf
dem knusprigen Friihstiickstoast, das dem neuen Angebot der
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Agentur GRUNE WELLE KOMMUNIKATION als Sinnbild fiir junge
StartUps vorangestellt ist. Mit zwei speziell konfigurierten
»Starter Kits“ fir Pressearbeit und visuelle Kommunikation
mochte die Miinchner Agentur jungen Technologieunternehmern mit
professioneller PR und Grafik zu fairen Festpreisen den Start
in den Business-Alltag erleichtern. Durch weitere Module von
der Website bis zum Unternehmensvideo lasst sich das Angebot
individuell erganzen.

Von zahlreichen vielversprechenden Geschaftsideen junger
StartUps erfahrt nur ein Bruchteil der Kundenzielgruppen, weil
viele Grunderinnen und Grunder gerade in ihrer Startphase die
Presse- und Offentlichkeitsarbeit vernachl&dssigen oder aber
gravierende Fehler in der Ansprache von Journalisten begehen.
Nur ein Bruchteil der StartUps investiert von Anfang an Zeit
und Geld in professionelle Kommunikation. Doch schon immer
galt: Was nicht in den Medien steht, ist unwichtig!

Damit man als Jungunternehmer(in) trotz knapper Budgets
erfolgreich mit seinen Zielgruppen kommunizieren kann, bietet
GRUNE WELLE KOMMUNIKATION zu fairen Festpreisen seine Starter
Kits, die sich an Unternehmer(innen) der Technologiebranche im
ersten Grundungsjahr richten. Wie ein gutes Friuhstiuck den Tag
erst richtig erfolgreich werden lasst, ist auch professionelle
Kommunikation von Beginn an entscheidend fur den Erfolg eines
jungen Unternehmens bei seinen Zielgruppen. Deshalb haben
Frank Brodmerkel, Inhaber von GRUNE WELLE KOMMUNIKATION, und
sein Partner Christopher Link von Christopher Link Visual
Design das Bild mit dem Toast gewahlt. So wie der lecker
belegte Toast den Appetit anregt, pragen PR und Design die
Wahrnehmung eines Unternehmens nach aullen und machen es flr
die Zielgruppen attraktiv.

»Junge Technologie-StartUps mussen sich schnell vom Niemand
zum Jemand entwickeln, um sich im Kampf gegen ihre Konkurrenz
um Finanzierung, Mitarbeiter und nicht zuletzt um Kunden zu
behaupten”, erklart Frank Brodmerkel seinen Ansatz. ,Mit
unseren Starter Kits Pressearbeit und Visuelle Kommunikation



bieten wir jungen Existenzgrundern von Anfang an
professionelle Unterstlutzung in PR und Grafik und halten Ihnen
den Rucken frei, denn gerade zu Beginn hat man unendlich viele
Baustellen, die volle Aufmerksamkeit verlangen.” Brodmerkel
hat mit seiner Agentur bereits StartUps wie Magazino
(Robotik), SorTech (Kihlung) oder LuvSide (Windkraftanlagen)
betreut.

Von der kurzen theoretischen Einfuhrung ins Thema Pressearbeit
und deren ,Dos and Don’ts’ uber den Aufbau eines geeigneten
Presseverteilers und Themenplans bis hin zu den ersten
Pressemeldungen und einer Basispressemappe 1ist alles
enthalten. Das Grafikpaket bietet die Entwicklung von Logo und
Corporate Design sowie einen ersten Flyer fur die konkrete
Zielgruppenansprache. Erganzt werden konnen beiden Starter
Kits durch weitere Module von der inhaltlichen und grafischen
Gestaltung des Webauftritts bis hin zum ersten eigenen
Unternehmensfilm. Interessenten finden Informationen und einen
Flyer zum Download unter
http://gruenewellepr.de/expertise/startup-starter-kit/.

Grine Welle Kommunikation ist eine Kommunikationsagentur mit
Sitz in Munchen, die sich seit 2011 auf die Themenbereiche
Cleantech, Erneuerbare Energien, Technologie und Umwelt sowie
auf CSR-Kommunikation und Burgerdialog spezialisiert hat. Der
Inhaber Frank Brodmerkel verflgt als Kommunikationsprofi uber
fast 20 Jahre Berufserfahrung im Technologiebereich. Das
Angebot der Agentur wendet sich vor allem an mittelstandische
Unternehmen und StartUps aus dem Technologieumfeld. Ein
Themenschwerpunkt liegt auf der Burgerkommunikation, Frank
Brodmerkel ist auch Dozent zu diesem Thema an der Bayerischen
Verwaltungsschule. Weitere Informationen erhalten Sie unter
www.gruenewellepr.de

Bildmaterial und Logo der Agentur zum Download unter
http://gruenewellepr.de/ueber-uns/downloads/
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